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Inhaber-Checkliste: Werbung fir ambulante
Pflegedienste

Prufen Sie vor zusatzlicher Werbung Ziel, Kapazitat, Kontaktweg und Auswertung. Wenn mehrere Punkte
fehlen, bearbeiten Sie zunéchst diese Grundlagen.

Pflegedienst:

Ausgefillt von / Datum:

Getestetes Ziel:

I Angebot und Kapazitat

Unser tatsachliches Einzugsgebiet ist klar.
Verflgbare Zeiten, Qualifikationen und mdgliche Leistungen sind gepruft.

Zusatzliche Wege und notwendige Reserven sind beriicksichtigt.

OO

Unsere Werbung enthélt nur Zusagen, die wir einhalten kdnnen.

Kontakt und Verantwortung

Telefonnummer, Erreichbarkeit und Formular sind gepruft.
Fur neue Anfragen und fachliche Rickfragen sind Personen zustandig.

Offene Rickmeldungen haben einen Termin.

OO

Vertrauliche Informationen werden Uber geeignete geschitzte Wege verarbeitet.

Aufwand und Auswertung

Wir testen ein klar beschriebenes Ziel.
Ausgabenrahmen und interner Zeitaufwand sind festgelegt.

Passende Anfragen und tatsachliche Starts werden unterschieden.

OO

Ein Termin zur Auswertung steht fest.

Entscheidung nach der Auswertung

Wir fihren weiter:

weil (beobachteter Nutzen):

Bis zum nachsten Priftermin andern wir:

Verantwortlich:

Nachster Priftermin:
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