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Ihre Freigabecheckliste

Zum Beitrag: Lohnen sich Google Ads fiir einen Pflegedienst? Einen begrenzten Test sinnvoll auswerten

Pflegedienst:

Ausgefllt von / Datum:

|:| [ 1 Angebot, Gebiet und organisatorische Mdglichkeiten sind bestatigt.
|:| [ 1 Anzeige und Zielseite beantworten denselben Suchanlass.

|:| [ ] Eingang, Ruckmeldung und Vertretung funktionieren.

|:| [ ] Die rdumliche Ausrichtung ist begriindet.

[ ] [1Medien, externe Betreuung und interne Zeit sind getrennt geplant.
|:| [ ] Passende Kontakte und offene Vorgange sind eindeutig definiert.
|:| [ ] Budgetkontrolle, Priftermin und Unterbrechungsgriinde stehen fest.

|:| [ 1 Aktuelle Anforderungen fir die konkrete Anzeige und Messung sind
gepruft.

Rechte Spalte: Notiz, Verantwortlich, Termin.
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